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BRASIL

Sociedade

Estudo aborda o mercado e as oportunidades existentes
nas areas periféricas das grandes cidades brasileiras.

Um olhar diferenciado para a periferia

Tomando um cafezinho na periferia

A ONG “Projetos sociais
meu sonho ndo tem fim” em
parceria com a Luminia Solu-
¢Oes Inteligentes, criou este
pequeno estudo com o intuito
de mostrar a sociedade e a
formadores de opinido, um
pouco mais do universo eco-
noémico da periferia nas gran-
des metropoles brasileiras,
assim como seu poder de
compra ¢ as oportunidades de
negocios existentes em areas,
muitas vezes marginalizadas,
por serem constituidas, em
sua grande parte, por indivi-
duos pertencentes as classes
C,DeE.

“E necessario que muitos de
nos, mudemos nossa visao e

forma de pensar em relacdo a
periferia das grandes cidades,
criando nestes locais novas
opgdes de compra, negocios,
servicos e lazer, gerando as-
sim, entre outras coisas, o-
portunidades de emprego,
diminuindo a distancia a ser
percorrida entre residéncia e
trabalho desta populagéo, por
muitas vezes, esquecida pelos
principais setores da econo-
mia nacional, mesmo tendo
em alguns de seus bairros
uma nova classe rica, com
mais renda disponivel do que
em zonas nobres das grandes
cidades”, ressalta Alex Car-
doso de Melo, responsavel
pelo estudo.

O cafezinho, ao contrario do que
muitos imaginam, entra na lista
dos produtos imprescindiveis
para os moradores da periferia,
segundo pesquisa da Boston
Consulting Group.

Vocé Sabia?

Que no Grajau, o distrito mais
populoso da cidade de Sao
Paulo e também com a maior
populagao de criangas, exis-
tem apenas duas agéncias
bancarias e nenhum shopping
center, para uma populagao
de mais de 500.000 habitan-
tes.
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Vocé conhece o poder de consumo da periferia?

Posse de bens na periferia de Sdo Paulo:

29% tem geladeira duplex. 74% foram compradas no crediario;

1,5 televisor por familia em média. TV de 29 polegadas ¢ objeto de desejo;

29,7% possui DVD. 60% comprados no ultimo ano. 22% planeja comprar até o final de 2008;

47% tem telefone celular pré-pago;

7% das familias tém acesso a internet em casa;

14% tem computador. 21% pretende comprar um,;

29% possui automével. E o principal sonho de consumo, depois da cada propria.

Fonte: Instituto Fernand Braudel de Economia Mundial - 2006

Mercado Periférico!?

As classes C, D e E represen-

tam aproximadamente 87% da
populacao brasileira com renda
mensal de até R$ 3.500,00.

A populagdo C, D e E detém
71% do consumo, e é responsa-
vel por movimentar R$ 575 bi-
Ihdes por ano, abrangendo um
mercado superior ao da Argenti-
na e Chile juntos.

Fonte: PNAD, 2004




Os consumidores das classes C, D e E

As classes C, D e E possuem renda familiar mensal de
até dez salarios minimos e sdo constituidas por cerca de

Distribuicdao de Renda

87% dos domicilios do Pais. Sdo responsaveis por 71% s Al Remael
do consumo nacional, equivalente a R$ 575 bilhdes por 5 26
ano em compras. Apenas estes dados ja sinalizam um

enorme mercado a ser explorado. 8 B 21
Ocorre também um importante movimento de migragdo 25 29

de parte da classe D para a classe C e de parte da classe

C para a classe B, o que eleva ainda mais o potencial de 87< 29 16 & 53
consumo destes segmentos. Entre 1992 e 2004, segundo

dados do IBGE, o indice de mobilidade social médio 33 8

foi de 2,5% em diregdo ao topo da pirdmide, permeando

todas as classes sociais. 100 100

Fonte: IBGE — PNAD / 2004

Quem sabe faz a hora

Para antropologos e analistas, a migra-
¢do para areas mais distantes do centro
das grandes metropoles brasileiras, ¢
puxada por familias jovens e pobres,
que buscam na periferia novas alterna-
tivas de moradias. A nova geracdo de
pais e filhos destas areas tera enorme
impacto nos diversos segmentos de
consumo, como materiais de constru-
¢a0, fraldas descartaveis, escolas, su-

permercados, transporte urbano, entre
outros. O perfil desta populagio (vide
relato ao lado), na grande maioria de
classe média baixa, é o de encarar
qualquer oportunidade .
com muita seriedade, ‘1\"‘2&\ ‘b \
jamais deixando de e Y

Hora de rever conceitos
e destruir preconceitos.

“As experiéncias sociais que obtivemos na
periferia, em nossas acdes de
conscientizacao, em confronto com nossa
realidade, de bairros mais abastados,
mostra que, muitas vezes, as classes C, D
e E sao mais abertas a mudancas e
novidades, e, em sua grande maioria,
encaram as oportunidades de crescimento
e aprendizado com muita seriedade e
disposigéo”.

sonhar com dias me-
lhores e a almejada
ascensdo social.

Alex Cardoso de Melo
“Projetos sociais meu sonho nao tem fim”

Muito mais do que menos favorecidos

Adultos Criangas

Além de atuar na conscientizac¢ao da po-
pulagdo através de seus projetos sociais,
a ONG “Projetos sociais meu sonho ndo
tem fim” acredita que agdes como a cria-
¢do deste estudo, possam auxiliar, de
alguma forma, a aumentar o nivel de
envolvimento de nossa sociedade sobre a
necessidade de voltarmos nossos olhos
para as areas periféricas das grandes ci-
dades, ndo apenas no ambito social, mas
também como oportunidade de negdcios
em areas que crescem acima da média
nacional, com uma populagdo, em sua

grande maioria, batalhadora, honesta,
empreendedora e carente de comércio e
servicos condizentes com suas realidades
e perspectivas. Necessitamos criar condi-
¢oes para que esta populagdo tenha aces-
so a lazer, servigos e empregos cada vez
mais préximos de suas residéncias, esten-
dendo as zonas de crescimento socio-
econdmico nas grandes areas urbanas do
pais. Pois, as desigualdades e problemas
nestas areas, mencionadas neste estudo,
além de afetarem diretamente a vida de
todos os seus moradores, afetam também
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41,5% da classe DE tem menos de 20 anos.

Fonte: IBGE — PNAD / 2004

o resultado final das conquistas socio-
econdmicas alcancadas pelo pais nos
ultimos anos.

Copyright 2007 — ONG “Projetos sociais meu sonho nao tem fim”.

Essa é uma publicagao eletrénica peridédica da Organizagdo Nao-Governamental “Projetos sociais meu sonho n&o tem fim”. Todo o seu conteudo, assim
como de seus projetos sociais e materiais relacionados, é dotado de direitos autorais de diversos e diferentes proprietarios, ficando claro que a copia parcial
ou integral sem a prévia autorizagdo destes, seja ela qual for e independente de sua finalidade, é punivel pelas leis de direitos autorais em vigor.

www.meusonhonaotemfim.org.br



